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It’s THIMM time! Als Symbol der konsequenten Weiterentwicklung bringt

Thimm Unternehmensmarke und -kultur in die nachste Generation

Northeim, 11. Juli 2023 — Mit der Ubernahme der Unternehmensfiihrung durch Kornelius Thimm im
vergangenen Jahr und dem Start der Strategie ,Thimm 2030“ geht das Familienunternehmen nun den
nachsten Schritt. Als Symbol der konsequenten Weiterentwicklung bringt Thimm die
Unternehmensmarke und -kultur in die néchste Generation.

In den vergangenen Monaten haben Mitarbeitende herausgearbeitet, was Thimm ausmacht: Seit jeher
sind technologischer Vorsprung, nachhaltiges Handeln sowie die Néhe zum Kunden wichtige
Eckpfeiler der gesamten unternehmerischen Identitat. ,Wir nehmen uns die Zeit, unsere Kunden
grundlich zu verstehen, damit wir fir sie die einfachste und beste Losung finden. Dabei stellen wir
unsere Kunden stets in den Fokus und verfolgen das Ziel, ihre Produkte immer besser zu verpacken.
Das ist fUr beide Seiten immer wieder ein gutes Gefihl“, sagt CEO Kornelius Thimm. Dieses Gefuhl
wird von nun an mit ,When simplicity feels good. It's THIMM time* ausgedriickt. Was das fur das
Unternehmen und jeden Einzelnen bedeutet, hat Kornelius Thimm den Mitarbeitenden persdnlich an

jedem Standort néhergebracht.

Als Symbol der Weiterentwicklung des Unternehmens wurde ein neues Logo eingefihrt. Flankiert wird
der neue Markenauftritt zudem durch eine neue Website thimm.com sowie einer
aufmerksamkeitsstarken Werbekampagne. Diese Kampagne greift augenzwinkernd Themen des
Konsumgutermarktes mit Fokus auf intelligente und nachhaltige Verpackungslésungen auf. Langfristig
plant das Unternehmen im Rahmen der Wachstumsstrategie , Thimm 2030“ weitere bedeutende

Entwicklungsschritte.

Kornelius Thimm fasst zusammen: ,Im Kern bleibt Thimm seinen Wurzeln treu: Wir sind ein
Familienunternehmen mit starkem Fokus auf den Kunden. In Zukunft sorgen wir fir noch mehr

Einfachheit und deshalb heil3t es ab jetzt: When simplicity feels good. It's THIMM time!*
Uber Thimm

Thimm ist fihrender Lésungsanbieter fur Verpackung und Distribution von Konsumgutern. Das
nachhaltige Losungsportfolio umfasst Transport- und Verkaufsverpackungen aus Wellpappe,
hochwertige Verkaufsaufsteller (Displays) sowie Druckprodukte fiir die industrielle Weiterverarbeitung.
Mit innovativen, einfachen und nachhaltigen Lésungen hilft Thimm seinen Kunden, sich am Markt zu
differenzieren und zu individualisieren. Dazu sieht das Familienunternehmen auf seinem strategischen
Weg ,, Thimm 2030 ékonomische, dkologische und soziale Herausforderungen der Zukunft vorher und
I6st sie. Der Anspruch von Thimm ist es, Kunden immer die einfachste und beste Lésung zu bieten.
Diese starke Kundenorientierung treibt die Innovationskraft und den Pioniergeist des Unternehmens
an. Dafir wird konsequent in den Ausbau der Marktprasenz sowie in zukunftsweisende Technologien

fur die nachste Generation investiert. Das 1949 gegrindete Familienunternehmen beschéaftigt aktuell
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rund 2.500 Mitarbeitende an 13 Standorten in Deutschland, Frankreich, Polen, Rumanien und
Tschechien und erwirtschaftete 2022 einen Jahresumsatz von rund 723 Millionen Euro.

Pressekontakt:

THIMM Group GmbH + Co. KG

Nicole Klein, Leiterin Unternehmenskommunikation
Telefon: +49 5551 703 423

nicole.klein@thimm.de



mailto:nicole.klein@thimm.de

