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TISKOVA ZPRAVA
Prakticky test online prodeje potravin

Northeim, 13. anora 2019: Online prodej potravin ziskava v poslednich letech trvale na
vyznamu. Jaké dopady to m& na online obchodniky a spotrebitele? Spoleénost THIMM
provedla v Némecku v méstskych oblastech a na venkové prakticky test. Vysledky
online prodeje potravin podléhajicich rychlé zkaze ukazuji velky potencial pro

optimalizaci.

Spotriebitelé si v poslednich letech ¢im dal ¢astéji objednavaji potraviny na internetu. Diky
neustalému rastu tohoto segmentu trhu se zvysil také objem oballl a zasilek. Tento trzni trend
byl pro spole€nost THIMM podnétem k tomu, aby ve 24 e-shopech provedla naméatkové
zkusebni objednavky potravin. Ty na jedné strané zahrnovaly mleté maso, ryby, maslo a
jogurty, tedy potraviny, které rychle podléhaji zkaze a je nutné je uchovavat v chladu. Na druhé
strané byly objednany i mrazené vyrobky, jako je pizza, maso a zmrzlina, a nemrazené
potraviny, jako je zelenina, ovoce a vejce. Celkem bylo do testu zahrnuto 186 potravin. Byly

zastoupeny také kombinované objednavky zbozi s rozdilnymi vlastnostmi.

Michael Weber, Director Corporate Marketing hovofi o dostupnosti online potravin a prvni
CasteCné analyze na némeckém trhu: ,NaSe zkuSenosti ukazuji, ze na trhu existuje v
méstskych oblastech velka nabidka. Na venkové jsou €asto zastoupeny mensi prodejny s e-
shopem, popfipadé zasilani potravin nabizi tamni supermarket. Pfesto jsme pfi testovani v
obou oblastech dosli k podobnym vysledkim. Nasi poradci mimo jiné zjiStovali povrchovou a
vnitfni teplotu dodanych potravin. Pfi méfeni jsme vytvofili simulaci pfevzeti zasilky kone€nym
zakaznikem v domacim prostfedi. PfedevSim u dodavek chlazenych, mrazenych a
nechlazenych vyrobku ve spole€ném obalu nesplnil v nasem praktickém testu pfipustné normy
zadny z e-shopu. V pfipadé potravin, které je nutné uchovavat v chladnu, prokazalo 44 procent
z nich znacny deficit s ohledem na zachovani teploty, které jasné pfedepisuje zakonodarce.
Napriklad dodana mrazena pizza méla vnitini teplotu -0,7 stupnu Celsia, a byla tedy témér
rozmrazenda. Pokud je v procesu baleni a logistiky chlazeni zbozi pferuseno, mize to mit pro
spotfebitele zdravotni nasledky. Tento hlavni problém je nutné vyfesit ve spolupraci s vyrobci

obalovych materiald.”

VSechny analyzy praktického testu pfedstavi spoleénost THIMM na veletrhu LogiMAT 2019 ve

Stuttgartu. Navstévnici se zde seznami s obalovymi a izolaénimi materialy véetné chladicich
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prostfedkul a jejich opétovnym pouzivanim. Odbornici na obalové materialy budou kromé toho
informovat o poskozeni obalovych materidld a nakladnosti likvidace na strané spotfebitele.
Navstivte spole€nost THIMM na odborném veletrhu od 19. do 21. Gnora v hale 6 na stanku
Cislo D14.

O spoleénosti THIMM

Skupina THIMM je vedoucim poskytovatelem obalovych feSeni a partnerem pro distribuci

zbozi. Portfolio firmy zahrnuje pfepravni a prodejni obaly z vinité lepenky, kvalitni prodejni
stojany (displeje), obalové systémy z riznych materialovych kombinaci a tiskové produkty pro
dal$i pramyslové zpracovani. Spektrum nabidky doplfiuje Siroka paleta sluzeb tykajicich se
obalového segmentu v ramci celého dodavatelského fetézce. K okruhu jejich zakaznikl patfi
zname koncerny vyrabéjici znackové zbozi napfi¢ vSemi obory. Rodinny podnik zaloZzeny v
roce 1949 zaméstnava vice nez 3 000 zaméstnanct v 19 zavodech v Némecku, Cesku,
Rumunsku, Polsku, Francii a Mexiku a dosahuje roéniho obratu pfes 570 miliont eur.

Vice na www.thimm.cz
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